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	Полное описание отчета 
	Цель исследования: провести анализ ситуации на российском рынке нижнего белья.
Методы сбора информации: кабинетное исследование, анализ данных таможенной статистики.
В ходе исследования были определены 
· количественные показатели рынка, 
· описаны основные сегменты рынка и определена его структура, 
· описаны производители и дистрибуторы. 
В отчете 

· проведён сравнительный анализ крупнейших игроков рынка, 
· приведены данные по импорту и экспорту рынка на основе анализа количественных показателей таможенной статистики, 
· описана конкуренция между крупнейшими производителями и поставщиками продукции рынка. 
Выявлены тенденции развития рынка, определены потребительские предпочтения по основным параметрам.

Выдержки из исследования:

Рынок белья в России составляет порядка 10% от всего оборота одежды и растет на 10-12% в год. 

Доля белья, произведенного в России, составляла не более 18% от общего объема продаж.
Объем импорта нижнего белья составил $123,6 млн. в денежном выражении, объем экспорта нижнего белья составил $2,9 млн. в денежном выражении или 191 тонн в натуральном выражении.

Большинство экспортируемого из России нижнего белья предназначено для женщин. Ее доля в денежном выражении составляет 71,1%, а в натуральном – 33,3%.

На российском рынке представлены в основном мультибрендоваые сети магазинов нижнего белья.

С развитием и насыщением рынка игроки рынка начинают выпускать нижнее белье под собственными торговыми марками, создавая при этом собственное производство, либо же отдавая заказы другим производителям, т.е. на аутсорсинг. 
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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